L'azienda americana
ha un piano per con-
solidare i profitti
nei prossimi cinque
anni. Le radici di
una strategia wvincen-
te e di una produzio-
ne fuori dal comune.

Dall'avvento di Don Vallee alla vicepresi-
denza della Browning Archery Division
molte cose sono cambiate. Dal 1994
infatti si sono viste sul mercato interes-
sanfissime novita che hanno orientato un
sempre piu gronde numero di rivenditori
verso i prodotti Browning. La serie degli
occessori Boss, gli archi della serie One-
Cam, i riser di alluminio forgiati, solo per
citarne alcuni, e la nuova veste pubblici-
taria "oggressiva® hanno convinto molti di
essi o investire su questo marchio.

Al di la del nuovo look, Browning comun-
que & sempre una delle aziende pil radi-
cate nel ponorama commerciale armiero
mondiale. Inizié nel 1878 con John Brow-
ning, e nel 1962 nacquero i primi archi.
Dieci anni pit fardi, con una affermatissi-
ma produzione di armi, accessori ed
abbigliomento, amplié e sposto di sede la
produzione arcieristica.

La nascita del compound ed il suo svilup-
po diede il pretesto per una successiva ed
imponente “offensiva® commerciale (non
per niente & |'arco verso cui vanno le pre-
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ferenze degli amanti dell‘arma da fuoco).
Furono gli anni dell’ascesa del com-
pound, dell'arcieria e dello cosa america-
na. Don Vallee, attuale vicepresidente
dello Browning, proviene dalla dirigenza
dello Pse. In una vecchia intervista, quan-
do ancora era braccio destro di Pete Sha-
pley, e ricordando il suo passato di gesto-
re di pro-shop (il negozio arcieristico spe-
cializzatissimo tipicamente Usa) dove
vendeva archi di entrambe le marche,
dichiaré che Browning era |'unica in
grado di competere con la Pse. Durante il
triennio in cui Vallee ricopri la carica di
vicepresidente al marketing ed alle vendi-
te, la Pse triplico le sue vendite.

Owvio & quindi che la sua attuale posizio-
ne nello stoff dirigenziale dello Browning
non puo che portare ad un miglioramen-
to. Negli Stati Uniti la vendita di archi &
basata su catene di supermarket dell’out-
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door e dell'articolo sportivo che effeti-
no anche vendite per corrispondenzs,
negozi estremamente specializzafi, i Pre-
Shop, dove I'assistenza e lo goronzio @
essere seguiti personalmente do odded
qualificati sono la regola. Nei *grond
magezzini® I'arco Browning ha dei gros
vantaggi sulla concorrenza. Rifulge
immediatomente al cacciatore che vuck
provare un'alternativa all’arma da fuce,
e questo per via del nome Browning che
nel mondo armiero & garanzia totole
Paradossalmente, il pro-shop gestito dd
tecnico, a volte vede Browning come um
cosa armiera in primis che ha deciso é
produrre archi. Mo da quando Browning
ha incluso nella sua gamma archi comei
Mirage, il Maxim ed il Pro 600, anche i
tecnico del Pro-Shop ha sposato lo e
cousa. Nello primavera del ‘95 la compe:
gnia ha immesso sul mercato il Bost




kntis e il Boss Vortex, il primo arco
bwning od alto let-off e ad altissime
swsiezioni dotato di "Hatchet Cam”® delle
amme decisamente estreme con velocita
% brivido. Nello stesso periodo tutti i
senditori d'America e Europa hanno
eento il "Fusion®, un modello decisa-
e ozzeccalo dedicato alla fascio di
peati "debuttonti® nel mondo del com-
wund. Nel 1996 sono apparsi tre nuovi
mdelli “one-com”® (ad una comma supe-
sre & una carrucola semplice nel fletten-
% nferiore) e due nuovi riser: uno ricava-
% per fresatura ed uno di alluminio for-
geho. Il punto di forza su cui Don Vallee
wole fare leva per il prossimo futuro
seore quindi chiaro: consiste nella velo-
s di risposta alle esigenze degli utenti.

Deni innovozione & frutto di studi
wprofonditi (lo staff tecnico di progetta-
2002 & sicuromente uno dei pil specializ

zati d’America) e la catena costruttiva é in
grado di realizzare quanto progettato in
tempi brevissimi.

La grande interazione, poi, che negli anni
si & venula a creare tra utente-negozian-
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te-compagnio permette un meccanismo
di feedbock tale da intervenire nei tempi
giusti @ nel modo giusto. Ecco perché Don
Vallee garantisce un futuro roseo con
tante belle novita in arrivo
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